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ماین، جایی که طراحی و رشد 
کسب‌وکار شما را به پیش می‌راند.

ــه،   ــع و نوآوران ــای جام ــه راهکاره ــرای ارائ ــا ب م
ــان  ــما کنارت ــب‌وکار ش ــعه کس ــد و توس ــرای رش ب

ــتیم. هس

از طراحــی معمــاری  و هویــت دیــداری تــا طراحــی 
بــرای  مدلســازی  و  ایده‌پــردازی  از  کانا‌ل‌هــا، 
راه‌انــدازی کســب‌وکار تــا توســعه و پشــتیبانی 
ــب‌وکار  ــد کس ــق و رش ــرای رون ــا ب ــب‌وکار، م کس
بــکار  را  تخصـــص‌ها  و  ابـــــزارها  تمــام  شــما 

می‌بندیــم.

ما باور داریم؛
اســتقبال از تغییــر و خلــق فرصت‌هــای نــو، کلیــدِ 

دســتیبابی بــه افق‌هــای جدیــد اســت.

ــتفاده از  ــما و اس ــم‌انداز ش ــق چش ــرای تحق ــا ب م
ــتیم. ــان هس ــیل‌هایتان همراهت ــام پتانس تم

ما پلی بین اکنون و امکان می‌سازیم؛ 
آنچه هست، و آنچـه می‌تواند باشد.

01 | چه کسی هستیم



03 | چه کسی هستیم
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رشد، یک مسیـــر و فرآینـــد رو به جلو و پویا است.
بــرای دســتیابی بــه موفقیــت و عبــور ازیــن مســیر 
بــا راهبردهــای اختصاصــی و راهنماهــای تخصصــی، 

مــا بــه شــما کمــک خواهیــم کــرد.

     مدل‌سازی کسب‌و‌کار
     ارزیابی ریسک

     استراتژی زنجیره ارزش
     مدیریت

     بهره‌برداری
     هوش تجاری

     استراتژی سرمایه گذاری

ما معتقدیم طراحی باید اثربخش و ماندگار باشد.
همراهتان هستیم تا تجربه‌ای مهیج و بیانی دقیق 
از کسب‌وکار خود به مخاطبانتان ارائه دهید.

    طراحی معماری
    علائم محیطی
    مشاوره خلاق

    وبسایت 
    طراحی گرافیک
   هویت بصری
  استراتژی خلاق
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بخش
عمومـی

بخش
خصوصـی

حوزه
ساخـت

صنایــع

مـدل کسب‌وکار ما بر محور همراهی نزدیک، پویا و مستمـــر 
با مشتـــریان و متخصصیـــن است. مـــا آمـاده نـوآفرینی 

و ارزش‌آفرینـی از طریق طراحی و رشد با شما هستیم.
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بــرای شــکل‌دهی جوامــع و آینــده، مــا تعهدمــان 
را بــا اهــداف و کارهــای پایــدار تقویــت می‌کنیــم.

اشتیاق تیمی ما با احترام به تنوع فردی 

به تحقق اهدافمان کمک می‌کند.

مــا بــه غیرمتعــارف فکــر کــردن، مواجهــه بــا 
چالــــش‌ها و رویکـــــرد مشــــارکتی‌مان افتخــــار 

می‌کنیـــم.

ــرای  ــگران را ب ــا و پرسش ــبکه‌ای از کنجکاو‌ه ــا ش م
ــده  ــائل پیچی ــه مس ــه ب ــای نوآوران ــه راهکاره ارائ

ــم. ــکل داده‌ای ش

اعضای شناور
محمدمهـــدی ثابــت‌فــرد | یگــانــه یکتــائیــان
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توسعه کسب‌وکارعملکرد کسب‌وکار
مــا بــرای بهبــود و رشــد کســب‌وکارها، بــرای افزایــش بهــره‌وری 
ــل و  ــب‌وکارها را تحلی ــای کس ــری داده‌ه ــودآوری حداکث و س

واکاوی می‌کنیــم.

    تجزیه و تحلیل داده‌ها 
    هوش تجاری 
    هدف گذاری 

    نظارت
    شاخص‌های کلیدی عملکرد

و  خدمــات  کســب‌وکارها،  توســعه  و  رشــد  مســیر  مــا 
محصولاتشــان را در هــر ســطحی بــا ارائــه راهکارهــای یکپارچــه 

و نــو همــوار می‌کنیــم.

    مدیریت تغییر 
    توسعه کسب‌و‌کار 

    استراتژی سرمایه گذاری
    برنامه ریزی سناریوی خروج

    تجزیه و تحلیل و ارزیابی

پیشبرد کسب‌وکارخلق کسب‌وکار
ــازی  ــردازی و مدلس ــرای ایده‌پ ــب‌وکارها ب ــان کس ــا خالق ــا ب م
ــا  ــم ت ــکاری می‌کنی ــان هم ــه فردش ــر ب ــب‌وکارهای منحص کس

ــم. ــی بیاوری ــای واقع ــه دنی ــان را ب ایده‌هایش

    برنامه‌ریزی کسب‌و‌کار
    مدل‌سازی کسب‌و‌کار

    ارزیابی ریسک
    تعیین سهامداران 

    استراتژی زنجیره ارزش

مــا بــرای اجــرا و پیشــبرد بهتــر کســب‌وکارها برنامه‌هــای 
ــه  ــرای رســیدن ب ــا ب ــم؛ ت ــه می‌دهی ــی و پشــتیبانی ارائ عملیات

ــد. ــر گام بردارن ــد و موث ــان کارآم اهدافش

    مدیریت
    بهره‌برداری 

    فروش
    بازاریابی

    برنامه‌ریزی
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Silent
Generation Boomers Gen X Gen Y Gen Z

1925-1945 1946-1964 1965-1978 1979-1995 1996-2010
1304-1324 1325-1343 1344-1357 1358-1374 1375-1389

Gen α

2010 & after

Product Oriented Costumer Oriented Human Centered To Digital mode

SEX Orientation

Tech Oriented

1390 & after

The Elderly Changes
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                           $47.7B Global Market Size 2022
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& Africa
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Pacific

چگونه برنامه بازاریابی و فروش خلاقانه طراحی و اجرا کنیم؟ 



چگونه برای راه‌اندازی کسب‌وکار سناریوپردازی کنیم؟

ریـسک‌های واقعی کسب‌وکار چیست و چگونه ارزیابی می‌شود؟

چگونه به سناریوهای خروج و پایان کسب‌وکار بپردازیم؟
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چگونه می‌توان با استفاده از هوش کسب‌وکار سودآوری و اثربخشی به ارمغان آورد؟



The field of activity of Iran's Instagram stores in 2022
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%16 %11

America

%20 %10

Indonesia
%5 %14

India

%46 %12

China

%4
Iran

%20 %14

Turkey

%36 %8

England

%14 %11

Canada

China    England    South Korea    Denmark    Turkey    Indonesia    America    Finland    Sweden    Canada    India    Iran
%46         %32               %36                 %20           %20          %20               %16              %15          %14            %14         %5        %4

Expected annual growth rate in the next 5 years

%32 %3

South Korea



چگونه فرآیندها، وظایف و روابط درون کسب‌وکار را موثــر کنیم؟

هدف‌گذاری نوآورانه در هر مرحله از کسب‌وکار چطور محقق می‌شود؟ 
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The average price of Land and Apartments in Tehran
Apartments         Land

Price index of 1m2 of housing in Tehran in 7 years
Growth of real estate in Tehran; will be 30 to 40%
Forecast: the average m2 will be at least 65 to 70 million Tomans-the end of 2023
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داده‌ها و دانش تولیدی در سازمان را چگونه وارسی و مدیریت کنیم؟

Specialized engineering solutions

Prefab and modular constructionData analysis and artificial intelligence

Smart cities and urban planning

Workforce and skill development

Integrated project collaboration and delivery

Integrated design and construction Digital transformation

Sustainable and green building design

Facilities and asset management Renovation and retrofitting

Construction technology and innovation

Advanced materials and techniques

Infrastructure development and management
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Number Of Co-Woking Spaces Workdwide

2018201420102006

370005780

چگونه تیم و فرآیندها را با اهداف کسب‌وکار همسو کنیم؟ 
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بیانتجربه
ــال  ــی و دیجیت ــای فیزیک ــی، تجربه‌ه ــش از طراح ــن بخ ــا در ای م
ــا  ــت ت ــا و فعالی ــزی فض ــاری، برنامه‌ری ــر را از معم ــج و فراگی مهی
طـــراحـــــی کانــــــال‌های آنلایــن، توســعه وبســــایت و گرافیک 

خلــق می‌کنیــم.

    طراحی معماری
    علائم محیطی
    مشاوره خلاق

    وبسایت 
    طراحی گرافیک

ــم ارتباطــی  ــه برندهــا کمــک می‌کنی ــن بخــش از طراحــی، ب در ای
ــر و  ــی موث ــا طرح‌های ــد؛ و ب ــرار کنن ــان برق ــا مخاطبانش ــر ب موث
برجســته در بــازار رقابتــی امــروز هویــت و جوهــره منحصــر بــه فــرد 

خــود را نمایــش دهنــد.

    هویت بصری
    خلق | ستراتژی

    هویت کلامی
    هویت مفهومی

    بهبود تجربه
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چگونه تعامل و ارتباط با مشتــری را به بهتریـن شیــوه 
طراحی کنیم؟ 
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30
18 cm

Dark Grey Concrete

Pool Tiles

Water Proof Layer

Concrete

Synergy XPS Insulation

Rammed Earth

Drain At Waterproofing Liner

Drain At Pool Foundation

Connecting The Structure To The Floor

Metal Structure Glass Fence

Wedge Holder Clips

Frameless Glass Railing, 10mm

Glass Handrail

Wood Decking

Rigid Foam

OSB

Air Venting Channel

OSB With Factory Bonded Underlyament

Silicone

Window, 10mm

CRL Chrome
Andized Aluminium
Two-Way 90Degree

Glass Conncector

Self Leveling Epoxy Floor

Reinforced Concrete

Gravel Compaction

Rammed Earth

Leveling Concrete
Horizintal Reinforcement

Compression Vertical Reinf

Water Insulation

Vertical Reinforcement

Slab Mesh Reinforcement

Gutter Top Grill

Pool Top Coping

Gypsum Wallboard

Concrete

Polystyrene Board Insulation

Stucco

Wood

1inch Standoff Pin

Brick Wall
Cement Plaster
P.O.P Punning 8mm

OverFlow Canal

Hot Water Outlet

Hot Water Piping Duct

چطور برنامه فضایی بروز و ایده‌های نوآورانه را در طـراحی 
ساختمان بکار ببریم؟ 
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1  Living Room
2  TV Room

3  Working Space
4  Master Bedroom

5  Walk-in Closet
6  Master Bath

7  Toilet
8  Balcony

1st Floor

1  Entrance
2  Living Room
3  Dining Room

4  Kitchen
5  Master Bedroom
6  Master Bath

7  Toilet
8  Parking
9  Private Yard

10  Yard
11  Gathering Space

Ground Floor
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چه عواملی در طراحی معماری ارزش بنا را افزایش می‌دهد؟

Site Design Process

Site Program Future 
Development Side

AccessView
Sun
Tree

Noise 
Access

Wind 
Rain

Transparent Side
Solid Side

Air Cir SlabTransportation Providential House

Bu
ild
ing
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١
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٣
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1  Entrance
2  Living Room
3  Dining Room

4  Kitchen
5  Bathroom
6  Parking

7  Office
8  Yard
9  Inbetween Space

Ground Floor

1  Bedroom
2  Master Bath

3  Conditional Space 5  Inbetween Space
4  Master Bedroom

1st Floor

1

2

1

1

3

47
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9 8

9

68

24
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بهترین سناریو توسعه فضا | بنا چیست؟ 
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تجربه‌های دیجیتال مشتری چطور به رشد ارزش کسب‌وکار | برند کمک می‌کند؟ 
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نــــامِ ایده‌آل برای شرکت | برند | ساختمان | محصول چیست؟ 

چگونه با طراحی هویت دیداری، کسب‌وکار ومحصول دقیق بازتاب داده می‌شوند؟
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چگونه می‌توان تجربه‌ای به یادماندنی برای مشتری رقم زد؟ 
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چگونه با طراحی هویت دیداری به رشد ارزش کسب‌وکار | محصول کمک کنیم؟
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نیازواقعـی به برندسازی از چه زمان شکل می‌گیـرد و ارزیابی می‌شود؟ 
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بهتــریــــن بیــان از معـمــــــاری بـــرنــــد
چگونه بدست می‌آید؟ 



Earth

Bread Meat, Chicken, Vegetables Burger

Earth

Sun
Radiation

Mountain
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7۵ | ارتباط با ما

mineteams.com  |  Info@mineteams.com  |   +۹۸ ۹۹۰ ۲۲ ۱۱ ۴۱۲
Tehran.  I ran  |   @Mineteams  |   L inkedin.com/mineteams  |   Instagram.com/mineteams



گـروه رشـد، تــوســعــه کـسـب وکــار
Growth Group, Business Development
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